


Rural et local, voici « Au Chant du Coq »

Alors que le retour a la terre, aux circuits courts et aux produits du
terroir recueille un intérét et un succés croissants, la ruralité et le
monde agricole n'ont pas toujours la visibilité importante qui
devrait étre la leur.

Avec I'arrét de « La Clé des Champs » f Q Betinfgr, c'est une fenétre
médiatique de premier plan qui & Q $eferimée. TV Lux, télévision
rurale qui couvre 27 % du territoire wallon, et les télés locales de
Wallonie ont décidé de créer un nouveau rendez-vous mensuel qui
sera proposé au public de Wallonie a partir du 13 mars.

La force des télés locales est leur ancrageX local. Leur atout sera
mis directement au profit de cette nouvelle émission. Chaque
numéro sera centré sur une thématique principale et comprendra
notamment un contenu décliné localement, par province, et
produit par les différentes chaines locales qui sont impliquées
directement dans le projet.

Nous sommes donc trés heureux de vous annoncer la naissance de
f QS Y AkawChaat gu Coq » !

PascaBELPAIRE
Directeurde TVLux




Chague moS

Chaque numéro emmeénera les téléspectateurs au A G Qd@ne exploitation agricole de Wallonie en allant 2 la
rencontre des agriculteurs. L'objectif ? Faire vivre I'atmosphére et le travail d'une ferme de notre époque.

6i | Es@d@éoipk en 4 parties :
1°' reportage : global

Présentation de la thématique globale
du numéro al 8 i Aallohre,Avec le
pointdevuedel 6 A@GPA OO

Un reportage réalisé par TV Lux.

« Comment ca marche? »

La rubrique « Comment ¢a marche? »
permettra au public A & Aaloir plus sur
un processus de fabrication, sur une
technique particuliére ou encore sur une
réalité méconnue du monde agricole.

2¢ reportage : local

Présentation de la thématique du
numéro localement en donnant un
exemple concret par province. Les
télévisions se sont regroupées en cing
bassins provinciaux pour réaliser ces
reportages.
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«, 6 A C O BEraldrinée6tBtdille humaine »

Christelle Collin, vous étes journaliste a TV Lux et éditricedef QS Y A«ad\@Chaatydu Coq ».
Pourquoi soudain consacrer une émission réguliere au monde agricole ?

« Lesmédiasparlent surtout desagriculteurslors desmanifestations Onne peutignorerlesdifficultésdu secteurmaisil faut aussi
rappelergue les agriculteurssont a la basede notre alimentation Onl'oublie un peutrop souvent C'estimportant de dire et de

montrer au grand public qu'en Wallonie, I'agriculture est d'excellentequalité et a taille humaine Serace encorele cas dans
guelquesannées?
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aujourd'hui et d'expliquer leur travail.»
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« Télévisiorlocalede la provincede LuxembourgTVLuxconnaitbienla ruralité. / Q $iétré quotidien! Notre zonede couverture
est essentiellementrurale. Nous produisonschaque année des émissionsspécialesdepuisla Foire de Libramont Ce qui est
important danscette émissiongc'estla collaborationaveclesautrestéléslocalescar danschaqueémissionjl y aura un reportage
spécifiquea chaqueprovince »

Que nous proposerez-vous dans le premier numéro de « Au Chant du Coq » ?

« La premiéreémissionportera particulierementbien sontitre puisquenousvousemmenonsau petit matin (au chant du coq,
quoi!) alafermedu Sacré/ dzdaMlhtoye C'estune exploitationmixte, c'esta-dire laitiere, viandeuseet un peude culturesavec
une productionde produitslaitiers et un magasina la ferme. Un premierreportageprésenteraaussila placede I'agriculture en
Wallonieet une deuxiemeséquenceoomeradanschaqueprovince Enfin,nousnousintéresseronsu circuitdu lait: de la fermea
la briquede lait vendueau supermarché»



[ QS Y A & atkel® gécliaéSshdies réseaux sociaux ?

« Oui, une page Facebook sera dédiée a I'émission. Vous y retrouverez les infos utiles, les coulisses desaquotgesye
des futures émissions,... "Au chant du coq" sera bien sr aussi disponible sur le site internet de chaque télé |ae de fur
Fédération des Télés locales
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Unechoseestsire: toutef QS ljad@&iy8endrd D'abord,parcequ'ons'estlevésa 4h du matin! Nousvoulionsarrivertét pour
étre au chantdu cog Bon,entre nous,on ne I'a pasentendu! Nousétionsa 6h15 a la ferme, en nousdemandantsi nousétions
au bon endroitcar on ne voyaitrien du tout, il faisait encorenuit. Nousavonsété tres bienaccueilligpar Christineet LucTasiaux,
maison a eu superfroid. Il a gelétoute la matinée C'estaussiune dure réalité de leur métier, les agriculteursdoiventjongler
avecla météo et avecles horairesdesanimaux Ona un peu retardeé la traite, mais ¢a s'estfinalement superbien passé!Un
dernierpetit conseil: sivouspasseziu cétéde Natoye,allezgolterla glacea la meringue!Malgré le froid, on a dévoréle pot!

« Impressionné par la passion des agricultewrs

v

Corentin Platteau est le realisateur de « Au Chant du Coq ». 7
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« J'ai été touché par la difficulté et la beautédu métier. Et je suisfort impressionnépar la passionqui anime cescultivateurs
Quand on sait qu'ils alignent des heures de travail et des investissementamportants, le tout pour un salaire souvent
décroissant./ Q $wpressionnanet je leur tire mon chapeau J'espéreaussique I'on trouveraune solutiondurableaux crises
agricolessuccessivesar je seraistres attristé de voir s'éteindrece métier de base, peut-étre le plus obligatoire et le plus
nécessairgourla surviehumainesurterre. »
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APAQ-W

Dans le cadre de ses missions destinées a valoriser f Q A ¥tHlat&naissance du monde agricole, f Q! 3\Bajfodns pour la
Promotion R Q dzygSculture de Qualité est présente et dynamique sur le terrain avec des opérations comme
Hortidécouvertes, la Semaine bio, la Quinzaine du . dzdds Journées Fermes Ouvertes, la Foire de LibramontX. Mais elle est
également particulierement active a travers de multiples collaborations avec les médias web, la presse, les radios et
f QI dzR Ad2n&kasa@adniadnes de promotion.

A ce titre, f Q! -W!&VQ S@ndiassez naturellement engagée a soutenir le projet présenté par TV Lux et la Fédération des
Télévisions locales, visant a mettre en valeur les produits et producteurs agricoles de Wallonie. Avec « Au chant du coq »,
f Q! JA&Spérodanc (r)éveillert Q A ydu @addpublic pour le monde agricole.

Notre engagement :

[ Q! 3 Wallddrfe pour la Promotion R Q dagrBulture de Qualité (APAQ-W) a une double mission de promotion de f irflage de
f QI 3 NJwalldeheledddsBs produits sur un plan général et générique, ainsi que des producteurs et des produits agricoles
et horticoles.

Notre métier :

[ Q! 3 Bafid Gne série R QI O inddRatifudes et de terrain a destination du grand public et des professionnels, en étroite
collaboration avec les producteurs et associations représentatives de ceux-ci, visant a faire connaitre leur savoir-faire et la
qualité de leurs produits. [ ifformation et la production de matériel pédagogique constituent également son core business,
ainsi que le soutien R QS @8 y SghcBlas,if D2 NB I i A 1& © Biffengadion directes dans les foires, salons et lieux de
vente, ou encore la concrétisation de projets transversaux tels la marque Agriculture de Wallonie, le portail Lecliclocal.be et le
programme de promotionde f QI 3 NJbicdogrfuél dzNB
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Notre force: Notre message :

APAQ-W
APAQW Service Presse Image de marque
Avenue Comte de Smet de Nayer, 14 Vanessa PONCELET Geoffroy SIMONART
5000 NAMUR g.simonart@apaqgw.be
www.apagw.be v.poncelet@apagw.be 081/331.725
info@apaqgw.be 081/331.703 0497/44.44.67

0472/84.56.82

n www.facebook.com/AgricultureWallonie & 2 www.twitter.com/APAQ W

Mars

6-9 : Salon Horecatel ¢ Présence de producteurs ; Concours de recettes a base de produits wallons (www.horecatel.be ;
www.apagw.be/Concours-Pro/Horecatel-2014.aspx)

13-15 : Salon Tavola ¢ Présence de producteurs (www.tavola-xpo.be)

18-20 : Salon Wallonié in Vlaanderen ¢ Présence de producteurs (www.wallonieinvlaanderen.be)

19 : Concours Best Belgian Beer in Wallonia (http://www.cbon-cwallon.be/actualites)

Auvril

17 : Journée HortidécouVERTES (www.hortidecouvertes.be)

18 : Campagne des Maitres Boulangers-Patissiers (www.maitre-boulanger-patissier.be)
Concours Coq de Cristal (www.apagw.be)


mailto:v.poncelet@apaqw.be
mailto:g.simonart@apaqw.be
http://www.apaqw.be/
mailto:info@apaqw.be
https://twitter.com/APAQ_W
http://www.facebook.com/AgricultureWallonie

\

15-30Y vdZA YT I AyS Rdz . dzdzZF 0666 Dl LI |j 6P0 S0
21-22Y { It 2y | QS & dNoavéyfé ¢ Crénée de pvdudtelir2(www.cbon-cwallon.be)
Fermes en ville APAQ-W

Juin

3: Concours Fromages de Wallonie (www.apagw.be)

4-12: Semaine bio (www.semainebio.be)

18, 25: Beau Vélode Ravel ¢t NBa Sy OS RS LINPRdzOGSdzNB adzNJ £ Sa mo Sidl LJSa 2dza |
(http://www.rtbf.be/vivacite/emissions/detail le-beau-velo-de-ravel?programld=23)

25-26: Journées Fermes Ouvertes ¢ 20°™e édition (www.jfo.be)

/| 2y 02dzNBE RS f Q9 y i NB LINbwWwsdzhidrereGrsdddidine®Re) ya RS 2 ff 2y AS o

Juillet
2,9, 16, 22 Beau Vélo de Ravel ¢ Présence de producteurs
22-25: Foire agricole de Libramont ¢ Stand avec dégustations de produits wallons (www.foiredelibramont.be)

Aolt
6, 13, 20, 27 Beau Vélo de Ravel ¢ Présence de producteurs
19-21: Salon Lekker Genieten ¢ Présence de producteurs (www.lekkergenieten.com)

Septembre
2,9, 17: Beau Vélo de Ravel ¢ Présence de producteurs

2-4 : Foire agricole de Battice (www.battice.be)
25-27: Salon Greenexpo ¢t NBEa Sy OS RQSY i NbrhinNEehSezNds RS 21 NRAY A 0

Octobre

8-9: Salon 1001 familles ¢ Stand avec dégustations de produits wallons (www.1001familles.be)
12-16: Salon EDUC (www.saloneduc.be)

Campagne des Maitres Boulangers-Patissiers (www.maitre-boulanger-patissier.be)

22 : Féte des récoltes bio (www.biodewallonie.be)

Novembre
19-20: Vins et Gourmandises de Wallonie (www.apagw.be)
27-29 : Salon Interpom ¢ Stand avec dégustations (www.interpom-primeurs.be)
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TV Lux, A & A @ xélévision locale de la province de Luxembourg.

Des 12 télévisions locales de Wallonie-Bruxelles, elle est |la seule a couvrir toute une province. Et quelle province, puisque TV Lux
couvre a elle seule 27 % du territoire de la Communauté frangaise et 44 communes !

C'est a la fois un atout essentiel car TV Lux contribue a renforcer l'identité provinciale, et un défi a relever car les distances sont
trés grandes et obligent a calibrer au mieux les moyens mis en dzdz@ pbly refléter a I'écran I'ensemble du territoire.

Diffusée en numérique par VOO et Proximus TV et en analogique sur le cable, elle rencontre un beau succes.

Huit Luxembourgeois sur dix regardent régulierement leur chaine locale, soit en télé soit sur le web (source : étude d'audience
de Dedicated Research 2014). Les « actifs » (35-65 ans) sont les plus assidus avec 84 % de téléspectateurs branchés sur TV Lux,
mais la chaine est fortement suivie par les différentes générations : 74 % chez les 18-35 ans et 79 % chez les plus de 65 ans.
Globalement, parmi les 207.354 habitants de la province ayant 18 ans ou plus, le public de TV Lux est estimé a 165.883
Luxembourgeois.

Coté programmes, « Le Journal » est I'émission-phare puisqu'il est suivi par 67 % des personnes sondées, ce qui représente
138.927 Luxembourgeois de 18 ans et plus. Ce score est en forte hausse sur les deux dernieres années. Le traitement de
I'information par TV Lux est jugé prioritairement proche des gens, sérieux et crédible. Les plus fortes audiences sont ensuite
réalisées respectivement par la météo, I'émission culinaire « Table & Terroir » et les rendez-vous sportifs « Objectif Sports » et
« Lundi Sports ».

Outre sa programmation réguliere, TV Lux consacre des émissions ponctuelles a certains événements.
Ce fut le cas encore récemment lorsque la télé locale a consacré un direct exceptionnelat Q2 O @ds Beger®l Poucles a Bastogne
ou une captation événementielle lors de la Lux Fashion Week !



La télévision est aussi toujours plus réactive en termes de réseaux sociaux et supports mobiles. Pour preuve, le lancement en
2015 de son nouveau site internet entiérement relooké : de nouvelles fonctionnalités, une structure plus dynamique, plus
accessible, mieux adaptée aux tablettes, aux smartphones et autres mobiles... Un quart des Luxembourgeois consultent le

site Internet.

Vous pouvez également suivre TV Lux sur Twitter et Facebook ol le nombre de followers ne cesse de progresser !

Avec son équipe composée de 28 personnes, TV Lux s'appréte a vivre une évolution importante cette année. Elle occupe
depuis sa création, en 1997, un ancien batiment scolaire qui lui a permis de se lancer. Vétuste et exigu, il ne correspond plus

aux normes actuelles et aux besoins d'un média du 21¢™e sjecle.

Dans quelques mois, TV Lux s'installera dans un nouveau batiment qui
est en cours de construction a Libramont, avenue de Bouillon, et qui
complétera un péle culturel comprenant déja le foyer culturel, la
bibliothéque et des salles de cinéma.

Voila qui ouvre la perspective de belles synergies, d'autant que, par
ailleurs, Vivacité-Luxembourg aura également son studio radio dans ce
nouveau batiment. Le maitre R U dzdz NSB I'intercommunale Sofilux,
avec l'aide de la Province de Luxembourg et de la Commune de
Libramont, sur un terrain mis a disposition par la Commune de Libramont
et la Fédération Wallonie-Bruxelles.

Ce déménagement permettra a TV Lux d'envisager de nouvelles
productions, aujourd'hui impossibles dans ses locaux actuels.

/Ty www.tviux.be www.facebook.com/tvlux
D /7/)

TV Lux asbl

Rue Haynol, 29

B-6800 Libramont

Email : accueil@tvlux.be

Tél.: 061/23.06.00

Y | www.twitter.com/TVLux


http://www.facebook.com/tvlux
mailto:accueil@tvlux.be

Les télés loc:

locales

Ensemble, les télés locales assurent une

couverture totale du territoire la Fédération
Wallonie-Bruxelles. Elles développent une .
offre télévisuelle de proximité au service de

f QA Y F 2eNd¥ | ditdyehnbté active.

TELELIEGE ~eew: EsoRE

CANAZOOM  (S[YES) Ty

Bruxelles

Actualité locale, culture, sport, divertissement, W LR Ny aure Jodoigne // o _
lifestyle, éducation permanente,X Chaque ot gt XS oot e
année, plus de 3.800 heures de programmes e ol Huy
sont produites parf QS y ades¥éid. S ‘?~L°”V‘f:‘z|:"a"e'°‘
/ Dinant St-Vith
Avec une audience de 500.000 télespectateurs TELEMB Philipevie o 1 cror P eremenne
par jour, les télés locales ont également : himay, €O j ocaursing Bostoens
renforcé leur présence sur le web et les W.av g Libramont
médias sociaux afin de faire profiter des news R e
et des programmes a tous, partout et tout le LSj - e
temps ! TELESAMBRE (‘\AJ T
MATELE
Contacts Lyﬁ
Fabien Bourgies Julie Verslype
Directeur général Communication & web )
081/71.19.80 081/71.19.83 R
. y
Ecaé.eslés www.teleslocales.be 'i facebook.com/teleslocales u twitter.com/LesteIesloca{es
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Au chant du coq

Présentation
ChristelleCollin
Contact:0495/22.68.01

Séquence «Comment ¢a marche 2
Antoine Masson et PabBerckmans

Réalisation
Corentin Platteau
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